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Tab. 4 Spotreba glukosy, fruktosy a sacharosy pfi fermentaci
kmeny rod( Lactobacillus a Enterococcus

Mikrobialni A sacharidu [ % ]

kmen glukosa fruktosa sacharosa
L. acidophilus 444 78,1 75,9
CCDM 151

L. rhamnosus 43,8 46,7 32,6
CCDM 150

Ent. faecium 53,2 45,1 29,3
CCDM 945

Ent. durans 50,4 26,2 31,3
CCDM 922

Pozn.: A sacharidu [ % ].....relativni spotfeba sacharidu pfi fermentaci dle vzorce
Asach. =100(a-b)/a
a....0bsah sacharidu pred fermentaci [ % |
b....obsah sacharidu po fermentaci [ % ]
Uvedené vysledky jsou primérné hodnoty ze dvou pokusi.

byl zaznamenan priirtstek cca 3,4 log KTJ/ml. Taktéz
zména (pokles) pH byl pfi fermentaci obéma druhy
enterokokd u inulinu nizsi (v praméru 1,3) neZ u fermen-
tace FOS (v praméru 1,7).

Na tomto misté t€Z dodavame, Ze vysledky zmén obsahi
fruktani jako takovych mohou byt ¢astecné ovlivnény pii-
tomnosti zbytkové glukosy, fruktosy a sacharosy (celkem
6-9 %) v jejich komercnich preparatech. Tyto sacharidy
jsou probiotickymi kulturami taktéz velmi dobte vyuzivany
(Tab. 4), coz se muze projevit na pribéhu fermentace
komer¢nich prebiotik na bézi fruktant.

Zavérem lze konstatovat, Ze nami dosazené vysledky
tykajici se fermentace fruktanti laktobacily, jsou v dobré
shodé s jiz publikovanymi udaji (viz. diskuze). V pripadé
fermentace fruktanti enterokoky podobné srovnani prove-
deno byt nemohlo, nebot nebyl nalezen Zadny relevantni
literarni odkaz s touto problematikou. Z tohoto pohledu Ize
pak tyto nase vysledky povaZovat za originalni.

Prdce byly provedeny v rdmci projektu NAZV
Ministerstva zemédélstvi CR & QI 91B274
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What teenagers think about buying domestic
cheese?

Abstrakt

Studenti maji pozitivni pfistup k Siroké nabidce tuzemské
provenience a podpofe podnikatelské ¢innosti vyroby syra
v CR. Eidam je patrné nejobliben&jsim syrem, bohuZel
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z trhu mizi tuzemskd vyroba a je nahrazena dovozem, ¢asto
levnéjsim. Na to jak tuto situaci vnimaji mladi lidé, byl
zaméfen pruzkum trhu, ktery se uskutecnil mezi Ceskymi
spotfebiteli. V prizkumu bylo osloveno 797 studentd, ktefi
pristoupili k dotazovani velmi pozitivnim pfistupem ve
snaze podporit tuzemské vyrobce. Soucasné je nutné vy-
hledat cestu, jak finan¢né ohodnotit znaCkové vyrobky
tuzemské provenience a zlepsit pfijmy i zemédélcim na
mistnim trhu.
Klicova slova: mladi lidé, marketing, pfirodni syry

Abstract

Students have the positive attitudes to wide offer of
domestic origin and business support of cheese production
in the CR. Edam is the most common cheese in the Czech
Republic. Domestic production disappeared from the mar-
ket, due mostly to the cheaper imports. The purpose of this
study was to determine "What teenagers think about buying
domestic cheeses?" Their enthusiastic response
(797 teenagers) showed that they want to support domestic
business as well as having the access to buy domestic vari-
eties of cheeses. In order to have long-term stability and
sustainability on the market it is necessary for farmers and
producers to be in closer contact concerning the local mar-
ket and its requirement. Education and marketing on the
local level are necessary in order to sustain the environment
and live style in the area.

Key words: teenagers, marketing, cheeses

Uvod

Polotvrdé syry eidamského typu patii jednak mezi
spotrebiteli nejznaméjsi trzni kategorii, ale rovnéz jde
o vyrobni komoditu, kterd je v pfipadé syri nejvice proda-
vand. Vyznamnym problémem v soucasné dob€ je snizujici
se ¢eska vyroba syru eidamského typu pro tuzemsky trh
a nahrada dovozem ze zemi EU (zejména z Némecka
a Polska).

Tato situace muiZe byt zdivodnéna skutecnosti, ze vetsi-
na maloobchodnich siti jsou zahrani¢ni spolecnosti upied-
nostiujici dodavky od dodavateli ze zemi svého ptvodu
a i s niz$i cenou vyrobku. Na to, jak tuto situaci vnimaji
spotfebitelé, byl zaméfen prizkum trhu, ktery se uskutecnil
mezi Ceskymi spotiebiteli. V prizkumu bylo osloveno
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65%
55% <+
as% -
35%

25%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
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Pramen: CSU - Databaze zahraniéniho obchodu k 31.1.2011

797 studentt, ktefi pfistoupili k dotazovani velmi pozi-
tivnim pristupem ve snaze podpofit tuzemské vyrobce.

Dalsi dulezitou soucasti ankety bylo i oznacovani
potravin. Oznacovani je zdkladnim komunikac¢nim
prostfedkem, ktery pouzivaji prodejci k rozliSeni mezi
jednotlivymi potravinami a zna¢kami. Udaje uvedené na
obalech informuji spotfebitele zejména o sloZeni
vyrobku a jeho ptivodu, o jeho zdravotnich ¢i vyZivovych
benefitech, napt. o jeho pouziti. Jedna se o nastroj mar-
ketingu.

Za tcelem podpory domaci vyroby se anketa soustiedila
na otazky: jak casto, kdy a s ¢im syry eidam a nivu studen-
ti konzumuji, které informace jsou vnimany za dtlezité
a rozhodujici pfi koupi "novinky pfirodniho syra", o které
informace na obalech maji studenti zajem.

Material a metody

K ziskani potfebnych dat byl vytvoren dotaznik, ktery
byl distribuovan osobdm v rozmezi 20 - 25 let, tato vékova
kategorie byla reprezentovana predevSim studenty
vysokych Skol ve vybranych regionech. Celkem bylo
rozdano 797 dotazniki, jejichZ ndvratnost byla 100 %.
Dotaznik byl rozsifen osobnim stykem. Data ziskana
z dotaznikli byla zadand do elektronického formulére
a vyhodnocena za pouziti programu Microsoft Excel 2010,
Statistika (StatSoft). Podle pfedchéazejiciho prazkumu
a konzultace v Madeté a. s. byl dotaznik zaméfen na dva
typy syrt a to na eidamské a na syry s modrou plisni.
Struktura otazek vychédzi z podobnych marketingovych
Setfeni v Kanadé ziskanych dlouhodobéjsim pobytem a ze
studie Consumer Interest Aliance Inc. (2007).

Nazev vyzkumu Konkurenceschopnost eidamu a nivy na trhu
Velikost vzorku 797
Cilova osoba Studenti vysokych Skol

Lokalizace dotazovéni | Praha, Brno, Ceské Budgjovice
Termin 1.11.-22.12. 2011

Vysledky a diskuze

Popularita eidamu a nivy mezi mladymi lidmi

I pfesto, Ze je eidam 30 % chépany jako klasika ¢eského
trhu, nejdéle ptsobici a nejrozsitenéjsi, neni u studentt tak
Casto pouzivany v teplé kuchyni ¢i s kombinaci s jinym
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Graf ¢. 3 Procentudlni vyjadieni ¢etnosti na otazku: Jak casto jite eidam a nivu?

Zaklad: Viichni respondenti,
N=797
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jidlem. Nejcastéji je eidam pouzivan s jinym jidlem 2-3 x
tydné. Niva je prilezitostné hlavnim chodem (viz. Graf 3).

Vezmeme-li otazku prilezitosti konzumace eidamu, pak
studenti si pripravuji eidam hlavné k snidani samozfejmé

Graf ¢. 4 Procentudlini vyjadieni ¢etnosti na otazku:
Kdy nejcastéji jite eidam?
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Graf €. 5 Procentudlini vyjadreni Eetnosti na otazku:
Kdy nejéastéji jite nivu?
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i k veceri a ke svaciné, méné k obédu. Obdobny trend se
u nivy nepotvrdil (viz. Graf 4, 5).

Syry jsou oblibené v kombinaci s pecivem a velmi dobre
se hodi do salati omacek ¢i k téstovinam (viz. Graf 6, 7).

Z pruzkumu trhu spole¢nosti Madeta (2010) vyplyva, Ze
se pristup Ceskych spotiebiteltt k nakupu syra v poslednim
obdobi zmeénil. Roste pocet zdkazniki, ktefi za své penize
vyzaduji kvalitu a zacinaji byt stile vice ochotni si za kva-

Graf €. 6 Procentudini vyjadreni ¢etnosti na otdzku:
S &im nejcastéji jite eidam?

litu priplatit. Trend je nakupovat s poucenim ve specialnich
obchodech, které wvznikaji v centru vétSich mést.
Hodnocené byly jako lakavé, s velmi piijemnou atmo-
sférou, vybornymi prodavaci, ktefi daji od vybraného syru
ochutnat a velmi ¢asto poradi. Rada lidi se u¢i nakupovat
kvalitni potraviny, aby prospéla svému zdravi a zaroven si
na nich pochutnala. Jde o trend smétujici ke kvalité za vySsi
cenu s cilem poznavat prémiové syry. VétSina syri eidamu
se bohuzel prodava pfili§ mlada.

V porovnani s Kanadou pfimo s provincii Nové Skotsko
se na trhu zacina dafit i klasickému mlékarenskému sorti-
mentu. V blizkosti mésta Halifax podnikatelka Jeanita
Rand zacala s vyrobou specidlnich syrt v roce 2002.
Expandovala na trhy tzv. "Farmarské v Truro", New Ross,
Antigonish, Whycocomagh a tézZ do restauraci, nebot pod-
pora mistnich podnikatelti a uvédoméni spotiebiteld si to
vyZzaduje. Velkou pomoc Jeanita Rand shledava v komodit-
nim marketingu pomoci propagacnich akci "Taste of New
Scotia". V roce 2007 uvedla na trh "premium gelato" a zmr-
zliny doplnéné o specidlni syry a pfirodni jogurty.
Samoziejmé, Ze i cenova politika je pro nové vyrobky
pfizniva. V ramci "Supply managementu" se mléko ocenu-
je dle jeho vyuziti a cena, za kterou si mléko kupuje od
"Dairy Farmers New Scotia" na vyrobu novych vyrobka je
nizsi oproti ostatnim.

Informace na obalech u ''novinek prirodnich syru'
a eidamu

Studenti maji stale vétsi zajem o informace u "novinek
pfirodnich syra". Vice jak 37 % studentd si vzdy
poZadované informace vyhledava, 30 % je cte (39 %
neékdy), 13 % je porovnava s jinymi vyrobky (36 % nékdy),

Graf ¢. 7 Procentudlni vyjadieni ¢etnosti na otazku:
S &im nejcastéji jite nivu?

W45%s pecivem
m12%v salatech
018%s téstovinami
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Graf é. 8 Pokud se rozhodneme pro novinku v nabidce pfirodnich syrd

Ziaklad: Vsichni respondenti,
N=797
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3 % koupi vyrobek, jestlize jsou necitelné (38% nékdy),
15 % uptednostiiuje urcitého vyrobce (50 % nékdy), 15 %
kontroluje sloZeni (32 % nékdy), 16 % kontroluje hmotnost
(27 % nékdy). Konecné 23 % povazuje zvyraznéné slozeni
za hlavni ve vyrobku (53% nékdy) a 53 % nékdy kontrolu-
je, kde se zvyraznénd slozka nachazi. 63 % studentt se
nezajima o vyrobce, kdyZ neni uveden (Graf 8, 9, 10).
Studenti si u nékterych otdzek nebyli jisti odpovédi
a neuvedli ji.

V kategorii pfirodnich syrt si lze povSimnout trendu
vnimani pavodu vyrobku. Konkrétné pro 20 % studentt je
puvod suroviny velmi dilezity (37 % vnima jako dilezity
udaj), 11 % studenti hodnoti znacku jako velmi dileZity
udaj na obalu, 29 % studentd vnimd nazev ("Eidam") za
velmi dulezity udaj (41 % duleZity idaj), 63 % datum vyro-
by, 31 % slozeni, 23% specifickou znacku pro alergiky,
28 % hmotnost, 19 % teplotu skladovani, 18 % nutri¢ni
hodnoty (stl) a pouhé 3 % internetovy odkaz. Co se tyce

vyrobce, otizka byla nepfehledné umisténd a vétSinou
nevyplnéna. Podobné vysledky jsou i za nivu, avSak stu-
denti casto neuvadéli odpovéd (viz Graf 11, 12).

Koupé v blizkosti domova je vice nez environmentalni
niapad a filosofie, kterd je neustidle pfipomindna.
"Upfednostiiovani rozvoje lokalni ekonomiky je z tohoto
hlediska dulezitym podnétem". Ale také je nutné
porozumét, co vSechno se zapocitava do nakladd. "Pro
porozuméni, kdy je lokalni skutecné nejlepsi, by si méli
spotiebitelé uvédomit par kroku zpét v fetézci, nezaméro-
vat se jen na to, kde je potravina vyrobena, ale jaky je envi-
romentalni dopad napfiklad na vyrobu, pfepravu krmiv pro
zvirata (Tyedmers, 2009).

Zavér a doporuceni

Se situaci na trhu syrii v CR studenti nejsou spokojeni
a to bylo diivodem aktivni ucasti na anketé. Kdyby vétSina

Graf €. 9 KdyZ je zvyraznéné sloZeni u prirodniho syra Ci je v obrdzku

Zaklad: Viichni respondenti,
N=797
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Graf ¢. 10 Ptate se na vyrobce, kdyZ neni uvedeny?

Zaklad: Vsichni respondenti,
N=1797
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Graf é. 11 Jak jsou duleZité informace na obalech eidamu u ¢eskych spotrebiteli?

Zaklad: Viichni respondenti,
N=1797
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Graf é. 12 Jak jsou dleZité informace na obalech nivy u eskych spotrebiteli?

Zaklad: Vaichni respondenti,
N=797
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(asponi 70 %) pouzivala syr "Eidam" se spojenim s vinem Literatura
&i jako desert, dalo by se hovofit o trendu si dopfavat kva- CSU (2012): Databaze ze zahranicniho obchodu, k 31.1.2011 (online).
Stazeno 23.3.2012.

litu a byt spotrebitelsky naro¢né€jsi. Soucasné, kdyby tato
vétsina (aspon 70 %) vnimala pivod suroviny a znackové
vyrobky jako diilezity zlepsi se prijmy podnikateliim v CR.
Syr je Zivym pfirodnim produktem, ktery podléha stalym
zménam a citlivé reaguje na rtzné vlivy, kterym je vy-
staven, presto necelych 40 % studenti povazuji informaci
o uskladnéni za nedtlezitou. Nutricni hodnotu syrd
povazuje necelych 40 % za nedulezitou, i kdyz je syr
vybornym zdrojem véapniku.
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